
Definizioni commercio su aree pubbliche   

 

Al fine dell’applicazione della disciplina del commercio su aree pubbliche, si intende per:   

• commercio su aree pubbliche: l’attività di vendita di merci al dettaglio e la somministrazione di alimenti e 

bevande effettuate sulle aree pubbliche, comprese quelle del demanio, o sulle aree private delle quali il 

comune abbia la disponibilità, attrezzate o meno, coperte o scoperte;   

• aree pubbliche: le piazze, le strade, i canali, comprese quelle di proprietà privata gravate di servitù di 

pubblico passaggio ed ogni altra area di qualunque natura destinata ad uso pubblico;   

• posteggio: la parte di area pubblica o privata della quale il comune abbia la disponibilità, che viene data 

in concessione all’operatore autorizzato all’esercizio dell’attività commerciale;   

• posti: i singoli spazi assegnati in occasione di fiere e sagre per l’esercizio dell’attività di vendita o 

esposizione;   

• mercato: servizio pubblico comunale organizzato su area pubblica o privata della quale il comune abbia la 

disponibilità, composta da almeno tre posteggi, attrezzata o meno, destinata all’esercizio dell’attività per 

uno o più o tutti i giorni della settimana o del mese per l’offerta integrata di merci al dettaglio, la 

somministrazione di alimenti e bevande, l’erogazione di pubblici servizi;   

• mercato straordinario: l'edizione aggiuntiva di un mercato che si svolge in giorni diversi e ulteriori rispetto 

alla cadenza normalmente prevista, in occasione di festività o eventi particolari e con la presenza degli 

stessi operatori normalmente concessionari di posteggio;   

• fiera: la manifestazione caratterizzata dalla presenza, nei giorni stabiliti, sulle aree pubbliche o private delle 

quali il comune abbia la disponibilità sulla base di apposita convenzione o di altro atto idoneo, di operatori 

autorizzati a esercitare il commercio su aree pubbliche, in occasione di particolari ricorrenze, eventi o 

festività, indicata nel calendario regionale delle fiere e delle sagre;   

• sagra: ogni manifestazione temporanea comunque denominata, finalizzata alla promozione, alla socialità 

e all'aggregazione comunitaria in cui sia presente l'attività di somministrazione di alimenti e bevande in via 

temporanea, accessoria e non esclusiva, indicata nel calendario regionale delle fiere e delle sagre;   

• calendario regionale delle fiere e delle sagre: l'elenco approvato da ciascun comune e pubblicato sul 

sito web regionale per consentire il monitoraggio e la conoscenza sul territorio delle fiere e delle sagre;   

• commercio itinerante su aree pubbliche: si intende quella forma di commercio o somministrazione svolta 

con mezzi mobili e con soste limitate, di norma, al tempo strettamente necessario per effettuare le 

operazioni di vendita;   

• somministrazione di alimenti e bevande: la vendita di prodotti alimentari effettuata mettendo a 

disposizione dei consumatori, impianti ed attrezzature con minimo servizio da consentire la consumazione 

dei prodotti sul posto;   

• esposizioni: momenti promozionali di attività economiche od associative senza finalità lucrative o 

imprenditoriali durante le quali non si effettuano operazioni di vendita;   

• mostre-mercato: esposizione di prodotti artigianali e di produzioni locali; momento promozionale 

dimostrativo delle attività economiche locali, artistiche, culturali ed associative, con possibilità di vendita 

diretta dei prodotti esposti;   

• negozio mobile (autonegozio): il veicolo immatricolato come veicolo speciale uso negozio;   

• banco temporaneo: l’attrezzatura d’esposizione facilmente smontabile ed allontanabile dal posteggio al 

termine dell’attività commerciale;   

• settore merceologico: si intende la suddivisione merceologica indicata nelle autorizzazioni o l’eventuale 

divisione organizzativa delle varie aree mercatali o fieristiche in “alimentare” e “non alimentare”;   

• tipologia merceologica: l’individuazione merceologica per gruppi di prodotti effettuata dal Comune nella 

pianificazione delle aree mercatali o fieristiche;   

• presenze in un mercato, fiera o mostra mercato: il numero delle volte che un operatore si è presentato 

sul mercato prescindendo dal fatto che vi abbia potuto o meno svolgere l’attività;   

• presenze effettive in mercato, fiera o mostra mercato: le volte che un operatore si è presentato sulla 

fiera ed ha effettivamente esercitato l’attività in tali manifestazioni;   

• attrezzature: i banchi, i chioschi, i trespoli, ancorché muniti di ruote, i veicoli attrezzati per la vendita e ogni 

altro apparecchio funzionale all’esposizione, alla vendita o alla somministrazione delle merci.   

   

  
   


